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% Was erwartet Sie heute?

Start 14:00 Uhr
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TOP 1
TOP 2
TOP 3
TOP 4
TOP 5
TOP 6

BegrilRung und Vorstellung

Einflhrung

Arbeitsphase 1: Starken und Schwachen
Arbeitsphase 2: Ziele

Arbeitsphase 3: Projekte

Zusammenfassung und Ausblick

Ende spatestens 17:00 Uhr
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L Vorstellungsrunde

TOP 1

Mit dem Naturpark Neckartal-Odenwald
ver bindet mich..
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Inhaltsverzeichnis

Naturparkplan
Naturpark Neckartal-Odenwald

Auftraggeber:
Naturpark Neckartal-Odenwald

Bearbeitung:
Dipl.-Ing., M.A. Inga Honekamp
Tourismus- und Freiraumplanung, Neuenhaus

Naturparkplan 2030
—was Ist das?



% Naturparkplan 2030 - was ist das?

TOP 2

HHP

Naturparkplan gibt die Fahrtrichtung flr die Arbeit des
Naturparks in den nachsten 10 Jahre vor

Der Naturparkplan
« ... erfasst die aktuelle Situation des Naturparks
« ... definiert Entwicklungsziele fur die Zukunft

« ... entwickelt Handlungsempfehlungen und Projekte
zur Erreichung der gesetzten Ziele

Die Leute vor Ort kennen ihren Naturpark am Besten A
Erarbeitung des Naturparkplans 2030 fir und mit den
regionalen Akteuren und interessierten Burgern



Naturparkplan 2030 - warum ist er wichtig?

TOP 2 Der Naturparkplan ist ...

* ... Handlungsleitfaden und Arbeitsgrundlage fur
Naturparkverwaltung und regionale Akteure

« ... Argumentations- und Entscheidungshilfe bei
Abstimmung und Umsetzung von Mal3nahmen mit Politik,
Verwaltung und Akteuren

* ... Voraussetzung fur den Erhalt von Fordergeldern

Verpflichtung per Vereinssatzung alle 10 Jahre einen neuen
Naturparkplan zu erstellen

‘ Alt:  Naturparkplan 2009-2019

Neu: Naturparkplan 2020-2030




(< Naturparkplan 2030 - was sind die Inhalte?

TOP 2 :
Inhaltlich Handlungsfelder

Naturschutz Erholung und
und nachhaltiger
Landschaftspflege Tourismus

Bestandsanalyse - SWOT

Leitbild und Entwicklungsziele

T i " : :'_ ' - “' ,. ." \\","":  ‘ " o
Handlungsempfehlungen T AT e
und Leitprojekte Nachhaltige
U Regional-
entwicklung
Ausarbeitung Naturparkplan
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S| Naturparkplan 2030 - aktueller Stand

TOP 2
Inhaltlich
Mitglieder/ allg.
Partner Offentlichkeit
‘ Bestandsanalyse - SWOT I 25.7. 2 Auftaktveranstaltungen
12.8. - 29.9. | Online-Befragung |  Postkartenaktion I

e e o o o d -
Leitbild un 23.6 .- 13.10.

Handlungsempfehlungen | Fotoaktion [

und Leitprojekte
13.8. - 20.10

Mrz. Prasentation der
2020 Ergebnisse

Ausarbeitung Naturparkplan
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Jetzt sind Sie gefragt!!!

TOP'3 ,Unser Na-tsaimeBtinkén und Schwachen im

Handl ungsfeld nachhaltige Re

|l m Pl enum....

* Vorstellung der Starken und
Schwachen

« Haben Sie Anmerkungen oder
Erganzungen?
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Starken und Schwachen

TOP 2 Starken Schwachen

Regionales Wirtschaften und regionale Produkte

* Viele regionale Direktvermarkter Keine den gesamten Naturpark

(>50 Stk.) mit Bewerbung auf umfassende Qualitats-/
Naturparkhomepage Regionalmarke

* Viele typisch regionale Produkte @+ Gastronomie und Einzelhandel
(Griinkern, Ole, Béarlauch, Obst, im landlichen Raum rucklaufig
Kastanie, Wacholder, usw.) « Idee ,Naturparkwirte bisher nicht

« monatlich stattfindende, gut umsetzbar (mangelndes
besuchte Naturparkmarkte Interesse der Gastronomie)

« Brunch auf dem Bauernhof (1x  Wenig Kooperationen der

jahrlich) Direktvermarkter untereinander

« Keine Kooperationen zur
Forderung forstwirtschaftlicher

Erzeugnisse und regions-
typischen Handwerks
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TOP 2

HHP
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Starken und Schwachen

Starken

Schwachen

Kultur, Tradition und regionale Identitat

reichhaltiges kulturelles Angebot

Ausflhrliches Jahresprogramm
des Naturparks

lebendige Traditionen (z.B.
Feuerrad) und reges
Vereinswesen

viele Kulturdenkmale sowie
archaologische Besonderheiten

viele attraktive historische
Altstadte und Ortskerne

in einigen Bereichen des
Naturparks typisch regionale
Baukultur (Fachwerk, Sandstein,
Muschelkalk, Holzschindeln)

keine gemeinsame ldentitat
(fehlende Wahrnehmung des
Naturparks als zusammen-
gehdrige Region)

Fehlender Eingangsbereich,
,1or‘zum Naturpark

Geringes Interesse der Mitglieds-
kommunen am Projekt
Ortseingangsschilder

Uberalterung in landlichen
Gemeinden



Starken und Schwachen

TOP 2 Starken Schwachen

Erneuerbare Energien

« Zunahme der Ertrage aus » Bisher kein Engagement des
erneuerbaren Energien Naturparks im Bereich
«  Neckar-Odenwald-Kreis nimmt erneuerbare Energien

bundesweite Spitzenposition
beim Anteil erneuerbarer
Energien ein

« Kommunale Initiativen zur
Bewusstseinsbildung hinsichtlich
Energiewende (bspw. ,,Prima
Klima in Eberbach®)

HHP
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Starken und Schwachen

TOP 2 Starken Schwachen

Umweltgerechte Mobilitat

«  Gute Abdeckung mit OPNV im Bisher kein Engagement des
Bereich der Entwicklungsachsen Naturparks im Bereich
und Mittelzentren umweltgerechte Mobilitat

* Fehlende Informationen zu
umweltgerechter Mobilitat im
Naturpark

« Schwéachen im OPNV (iber
Kreisgrenzen hinweg

» Infrastrukturelle Benachteiligung
des landlichen Raumes

« Keine Ubersicht tiber
Ladestationen fur E-Bikes und E-

e Autos
. « Keine Ubersicht zu Radverleih im
Naturpark
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Chancen und Risiken

Steigendes Umweltbewusstsein
« Ausbau nachhaltiger Mobilitat gewinnt an Bedeutung

« Konsum regional und nachhaltig produzierter Lebensmittel
liegen im Trend

A verbesserte Bedingungen fur Direktvermarkter

TOP 2

Klimaschutz als wichtiges politisches Handlungsfeld

« Ausbau nachhaltiger Mobilitat gewinnt an Bedeutung

» Ausbau regenerativer Energien

A Gefahr technischer Uberpragung des Landschaftsbildes

A Aufgabe Naturpark: Begleitung einer landschafts- und
umweltvertraglichen Ausgestaltung der Energiewende

Naturparkplan als Chance
A Impuls fur bessere ldentifikation mit dem Naturpark

HHP
A Impuls fur Entwicklung einer einheitlichen Regionalmarke

Naturpark
15



% Jetzt sind Sie gefragt!!!

Top4 ,Der Nat ur paf kechesZiele &@I8n0vir uns fir

das Handlungsfeld nachhaltige Regionalentwicklung
setzen?”

|l m Pl enum...

« Vorstellung der Ziele

« Haben Sie Anmerkungen oder
Erganzungen?

16



TOP 4
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Ubergreifende Ziele

U Weiterentwicklung des Naturparks als Modellregion ftr
eine nachhaltige Regionalentwicklung

U Der Naturpark fordert die regionale Wertschopfung unter
Beachtung nachhaltiger und umweltschonender
Produktionsmethoden sowie einem schonenden
Umgang mit den bestehenden Ressourcen.

U Der Naturpark unterstitzt regionale Akteure bei der
Bewusstseinsbildung fur regionale Produkte und
Dienstleistungen.

grun = neue Aspekte/ Ziele



Ziele: Forderung der Direktvermarktung

TOP 4 U Forderung der Vermarktung regionaler

landwirtsehaftheherProdukte-die-erenwichtigenBeitrag

zur-Erhatung-der-ideinstrubkdunertenKubivrandschatt
leisten
U Fortsetzung erfolgreicher Initiativen der

Direktvermarktung (Naturparkmaéarkte, Brunch auf dem
Bauernhof)

U Entwicklung weiterer Vermarktungsmoglichkeiten fur
regionale Produzenten und Dienstleister

U Der Naturpark fordert die Bildung regionaler
Wertschopfungsketten.

U Der Naturpark unterstitzt regionale Erzeuger bei der
Vermittlung eines realistischen Bildes ihrer Arbeit.

18
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Ziele:

— i Eind . e .
EinftinruRg eines-Natu pa"dege’ S-als-Gutezeichen i
'.'edl ""“el URd Dl lenstieistingen; die-qualitativ-hochwertig
A Vorschlag: Leitprojekt zur FGrderung
der Direktvermarktung
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TOP 4
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Ziele: Orsbild-A\Wirdsechafis—une-Gewerbeenbwicklung
Siedlungsentwicklung

Bar'“El.'e “'Ele__g'e;t'e'.' “gl“ o ESEI'IE.EIES H“Ell haftabild
Forderung einer natur- und landschaftsvertraglichen
Siedlungsentwicklung in den Naturparkgemeinden

U Erhaltung und Wiederbelebung derMelfalt-landschafts-
und kulturraumpragender Haus-und-Ortstypen

Bausubstanz

& Erhal \Wiederbelel hildoriaend
Bausubstanz

U Anregung zur Nutzung regionaler Baustoffe und
traditioneller Bauweisen bei kiinftigen Bautatigkeiten
Im Naturpark

U Unterstitzung von interkommunalen Initiativen zur

Reduzierung des Flachenverbrauchs in den Naturpark-
gemeinden



TOP 4 t—Erhaltung-und-Pflege-deskulturhistorischen-Erbes

A Verschiebung in Handlungsfeld
Erholung und nachhaltiger Tourismus
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TOP 4
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Ziele: Erneuerbare Energien

U Der Naturpark unterstutzt Konzepte zur Sicherung einer
nachhaltigen, ressourcenschonenden, landschafts- sowie
umweltvertraglichen regenerativen Energieversorgung.

U Der Naturpark bringt sich aktiv in Konzeptionen zur
Forderung nachwachsender Rohstoffe, Wind-, Wasser-
und Solarenergie ein.

U Der Naturpark versteht sich als Impulsgeber.
Hauptakteure sind Gemeinden, Landratsamter und
die Metropolregion Rhein-Neckar.



TOP 4
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Ziele: OPNV umweltgerechte Mobilitét

U Der Naturpark setzt sich aktiv flr eine
umweltfreundliche Mobilitat im gesamten Naturpark
ein.

U Die touristische Entwicklung ist an nachhaltigen
Verkehrskonzepten auszurichten. Hierbei spielt die
Elektromobilitat und der Ausbau der hierflr ndtigen
Infrastruktur eine wichtige Rolle.

U Kooperationen mit verschiedenen Anbietern des OPNV
werden ahgestrebtausgebaut. Der Naturpark versteht
sich als Impulsgeber. Hauptakteure sind Gemeinden
und die Verkehrsverblnde.
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Y Ziele: Regionale Identitat

TOP 4 U Der Naturpark schafft Bewusstsein flr die Vielfalt von
Traditionen und kulturellem Erbe in der Region.
Hierzu zahlen insbesondere

U Mundart
U traditionelle Feste
U regionales Handwerk

U Baukultur

24



% Jetzt sind Sie gefragt!!!

TOP 4
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Fehlt ein Ziel???
FOorderung der Direktvermarktung
Siedlungsentwicklung
Erneuerbare Energien
Umweltgerechte Mobilitat

Regionale ldentitat
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Jetzt sind Sie gefragt!!!

TOPS ., Was wollen wir bis 2030 i m He

Regional entwicklung t un

|l m Pl enum...

« Vorstellung erster Projektideen

« Haben Sie weitere Projektideen?

 Welche Projekte halten Sie flr
besonders wichtig fur den
Naturpark?

..dann Weiterbearbeitunc

27



erste Projektideen

Naturparklogo als Gultezeichen
A Fur Produkte und Dienstleistungen

TOP 4

Genusstour

A Verpflegungs Meine Heimat — meine Tradition

moglichkeiten A Brauchtum
A Ladestationen A Mundart
A Aufklarung zu A Architektur
Produktion

Mobilitatskonzept flr den Naturpark

A Bestehendes besser integrieren

Neue Vermarktungsmaglichkeiten - neue Chancen

A Naturparkladen
HHP A Regionaltheken im Einzelhandel
. A Ausbau Kooperationen mit forstwirtschatftlichen
e Betrieben und ansassigem Handwerk



Jetzt sind Sie gefragt!!!

TOPS ., Was wollen wir bis 2030 i m He
Regional entwicklung t un

Il n Ar beil tsgruppen..

« Bearbeitung der Projektideen

« Was wollen wir mit dem Projekt
erreichen?

« Was sind wichtige Bausteine fur
das Projekt?

 Welche Partner sind wichtig?

29
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Ausblick: Fotoaktion

Thema EinBlick
in den Naturpark Neckartal-Odenwald

Ablauf
Hochladen der Bilder
13.8. bis 20.9.2019

Online-Publikumsvoting - ,Top 10“
25.9. bis 20.10. 2019

anschlieBende Jury-Bewertung - ,Top 3“

A Ausstellung im Naturparkzentrum in Eberbach
A Wanderausstellung

Preise
Ubernachtung im ,Lamm® in Mosbach
Prasentkorbe mit regionalen Spezialitaten
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Ausblick: nachste Workshops

TOP 6

Donnerstag 26.09.2019

Workshops Erholung und nachhaltiger Tourismus
sowie nachhaltige Regionalentwicklung
abgeschlossen

Dienstag 08.10.2019

vormittags Naturschutz und Landschaftspflege

nachmittags Umweltbildung




Herzlichen Dank fur Ihr
Engagement!

UmirgreTay



